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Wstep

Ponizszy Regulamin opisuje najwazniejsze sytuacje zwigzane z powierzchnig reklamowa oraz
zasady medialne obowiazujgce w sezonie 2025/2026 w meczu o Superpuchar Polski Kobiet. Ma
na celu zaznajomienie i usystematyzowanie wiedzy wszystkich oséb zajmujacych sie strong
marketingowa i medialng w Klubach rywalizujgcych o Superpuchar Kobiet. Rozwigzania
nieprzewidziane w manualu podlegaja indywidualnym ustaleniom. Wszystkie rysunki sa
materiatami pogladowymi i moga réznic sie od rzeczywistych wymiarow i proporcji, a takze
ustawieniem ze wzgledu na specyfikacje hali i ustawienie kamery prowadzacej. Koszt
przygotowania materiatow dla Sponsorow Superpucharu Kobiet pokrywa Superliga, chyba ze

umowa stanowi inaczej.

Wszelkie prawa do ninigjszych dokumentow, w tym tresci tacznie i w czesciach przynaleza
wytacznie spotce Superliga sp. z 0.0. Jakiekolwiek ich wykorzystanie przez podmioty trzecie, a
w szczegolnosci w celach komercyjnych, moze odbywac sie wytacznie za uprzednia pisemna

zgoda spotki Superliga sp. z 0.0.
§ 1 OBOWIAZKI MARKETINGOWE

1. Zakres zastosowania Regulaminu

1.1. Przepisy Regulaminu ekspozycji reklamowej Rozgrywek o Superpuchar Polski Kobiet
W sezonie 2025/2026 (dalej; Regulamin) obowigzuja wszystkie Kluby uczestniczace w

Rozgrywkach o Superpuchar Polski Kobiet w sezonie 2025/2026;

2. Ogolne zasady i standardy dotyczace ekspozyciji tresci reklamowych

2.1. Podczas Meczow o Superpuchar Polski Kobiet w sezonie 2025/2026 dozwolone sa
ekspozycje reklamowe wszystkich produktow i ustug z wyjatkiem tych, ktére sa
zakazane przez prawo powszechne. Zakazane jest rowniez eksponowanie wszelkich
tresci politycznych i religijnych oraz wszelkich innych uznawanych powszechnie za
niewtasciwe lub obrazliwe, w tym m.in. tresci o zabarwieniu rasistowskim, oraz
mogacych negatywnie oddziatywac na marke i wizerunek Superpucharu Polski Kobiet,

ORLEN Superligi Kobiet oraz wizerunek Sponsora Tytularnego Rozgrywek;
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2.2. Wszystkie elementy reklamowe poza obszarem gry oraz w obszarze gry, w tym w
szczegolnosci czas na bandach reklamowych, naklejki na boisku, scianki do wywiadow
i mixed zone, multimedia na zewnatrz i wewnatrz hali, konstrukcje boiskowe pozostaja
do dyspozycji Superligi. Schemat rozmieszczenia elementow reklamowych uzywanych
przez Superlige podczas Meczu o Superpuchar Kobiet zostat przedstawiony na Grafice
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Grafika 1. Rozmieszczenie materiatow reklamowych na Meczu o Superpuchar Polski Kobiet

3. Oficjalna pitka
3.1. Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach o Superpuchar Kobiet zobowiazany jest do
korzystania w trakcie rozgrzewki przedmeczowej z pitek Oficjalnego Partnera Superligi
Kobiet marki Select, dostarczonymi w ramach rozgrywek ORLEN Superligi Kobiet;
3.2. Superliga zastrzega sobie prawo do umieszczania Logo Rozgrywek na Oficjalnej Pitce

Superpucharu i na stojakach do pitki Meczowe.

4. Oficjalna woda
4.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w Rozgrywkach o Superpuchar Polski Kobiet zobowigzany
jest do korzystania w trakcie meczu z Oficjalnej Wody Superpucharu marki Nata Aqua.

Superliga dostarczy Klubom produkty do korzystania;

5. Oficjalny Dostawca Odzywek
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5.1. Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach o Superpuchar Polski Kobiet, nieposiadajacy
wytacznosci na korzystanie z bidonow od innego dostawcy, zobowigzany jest do
korzystania w trakcie Meczu z bidonéw Oficjalnego Dostawcy Odzywek, marki

Weron/NamedSport, dostarczonymi w ramach rozgrywek ORLEN Superligi:.

6. Prawa przyznane Superlidze
6.1. Nazwy i Logo
6.11. Superliga posiada wytgczne prawo do:

a) Stosowania nazwy Superpucharu z nazwa Sponsora Tytularnego we
wszystkich odmianach gramatycznych;

b) Zarzadzania Logo Superpucharu wykorzystujgcym Logo Sponsora lub
wskazanego przez Sponsora produktu, oferty i prawo do wykorzystywania
Logo w celach marketingowych i wizerunkowych;

) Zarzadzania wspolnym Logo Superpucharu z herbami Klubow i prawo do jego
wykorzystywania do celéow marketingowych i wizerunkowych;

d) Zarzadzania wspolnym Logo Superpucharu promujacym Rozgrywki i prawo do
wykorzystywania Logo w celach marketingowych i wizualnych;

e) Zarzadzania tytutami sponsoréw, partnerdow, dostawcow, patrondw
medialnych oraz wszelkimi innymi tytutami, w dowolnych formach
i odmianach, w odniesieniu do Rozgrywek o Superpuchar oraz prawo do ich
wykorzystywania w dowolnych celach;

6.2. Zasady dotyczace oprawy Meczowej
6.21. Superliga zastrzega sobie prawo do:

a) Opracowania scenariusza ceremonii wejscia na boisko Zawodniczek podczas
Meczow o Superpuchar wedtug wtasnego uznania. Kluby zobowigzane sg do
dbania o prawidtowy przebieg ceremonii wejscia na boisko Zawodniczek
podczas Meczow o Superpuchar zgodnie ze scenariuszem i wytycznymi
opracowanymi przez Superlige. Kluby zobowigzane sa do wspotpracy z
Superliga w celu realizacji scenariusza ceremonii wejscia na boisko;

b) Prezentacja Meczowa Zawodniczek musi odbywac sie w jednakowych
strojach, jednolitych co do rodzaju, wzoru, kolorystyki i brandingu - albo

koszulki Meczowe albo koszulki rozgrzewkowe z Logo ORLEN Superligi.

7. Regulamin Strojow Meczowych
7.1 W Rozgrywkach o Superpuchar Polski Kobiet w sezonie 2025/2026 obowiazujg zasady

w zakresie strojow opisane dla meczow ORLEN Superligi Kobiet. Szczegotowy ich opis
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zostat zawarty w Regulaminie strojow Meczowych Rozgrywek ORLEN Superligi i

Superpucharu Polski w sezonie 2025/2026 (str. 25 Regulaminu Marketingowego).

8. Postanowienia koncowe

8.1 Kazde uzycie Logo Rozgrywek Superpucharu Polski w sposob inny niz opisany

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

W niniejszym regulaminie, wymaga uprzedniej akceptacji Superligi. Superliga wydaje
zgode lub odmawia uzycia Logo Superpucharu na podstawie przestanej przez Klub
ubiegajacy sie o uzycie Logo Superpucharu do siedziby Superligi prezentacji sposobu
uzycia Logo Superpucharu;

Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkow lub Swiadczen
sponsorskich, reklamowych lub udziatu przez przedstawiciela Klubu w wydarzeniach
okolicznosciowych okreslonych w Regulaminie stanowi przewinienie dyscyplinarne i
powoduje mozliwosc natozenia kary finansowej przez Komisarza Ligi;

Jesli Klub dokona zmiany swojego Logo lub sponsora na materiatach
wyprodukowanych przez Superlige, zobowigzany jest na wtasny koszt wyprodukowac
wszystkie materiaty obligatoryjne na dany sezon;

Wszystkie sprawy nieokreslone w Regulaminie beda rozstrzygane kazdorazowo przez
Superlige;

Prawo interpretacji postanowien ninigjszego Regulaminu przystuguje wytacznie

Zarzadowi Superligi.

§ 2 OBOWIAZKI MEDIALNE

1. Przepisy Regulaminu Medialnego Superpucharu Polski - todz ‘25 (dalej; Regulamin)
obowiazuja wszystkie Kluby oraz Przedstawicieli Mediow, pracujacych podczas
wydarzenia Superpucharu Polski - £6dz ‘25, ktéry odbedzie sie w dniu 30.08.2025 roku w
Atlas Arenie.

DEFINICJE

1. Gtowny Nadawca - telewizja posiadajgca pakiet do transmisji z meczu o Superpuchar
Polski Kobiet.

2. Wydarzenie - oznacza Superpuchar Polski w pitce recznej - £6dz ‘25, ktory odbedzie sie

w dniu 30.08.2025 w Atlas Arenie.
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10.

11.

12.

13.
14.
15.

Przedstawiciel Medidw - oznacza osobe pracujgca w mediach: TV, prasie, radiu lub
internetowym portalu informacyjnym.

Inne Media - wszystkie media z wytaczeniem Gtownego Nadawcy.

Inny Nadawca - kazdy inny, poza Gtownym Nadawcg, nadawca tresci audiowizualnych,
bez wzgledu na Platforme Dystrybucyjng, nieuprawniony do eksploatacji Praw
Medialnych do Meczow.

Mecz - oznacza spotkanie rozgrywane w ramach wydarzenia Superpuchar Polski w pitce
recznej - Lodz ‘25,

Mecze Transmitowane - oznaczaja mecze, z ktorych Gtowny Nadawca przeprowadza
Transmisje Na Zywo.

Klub - oznacza klub pitki recznej bioracy udziat w ramach wydarzenia Superpuchar Polski
w pitce recznej - Lo6dz 25, w tym rowniez pracownikow klubow, w szczegolnosci
Zawodniczek, trenerow, Osoby towarzyszace i organy spotek prowadzacych klub.

Biuro prasowe - oznacza elektroniczne Biuro Prasowe Superligi i Klubow, zawierajgce
zbidr wszystkich materiatow dla Przedstawicieli Mediow, Innych Medidow, Mediow
Klubowych i Gtownego Nadawcy, w tym informacji prasowych, zdje¢, materiatow video i
audio.

Media Klubowe - media bedace witasnoscig lub kontrolowane przez Klub, w tym
W szczegolnosci serwisy internetowe i media spotecznosciowe.

Koordynator Medialny - oznacza pracownika Klubu, odpowiedzialnego za koordynacje
wspotpracy z Gtownym Nadawca, Superliga, Innymi Mediami, Innymi Nadawcami,
Przedstawicielami Mediow, Mediami Klubowymi oraz z Koordynatorem Medialnym Klubu
przeciwnego podczas Meczu.

Na Zywo - oznacza w czasie rzeczywistym i rownolegle z odbywajacym sie wydarzeniem
(Meczem).

Skroty - oznaczaja prawa audiowizualne z fragmentami meczow.

VPS - system powtorek wideo w zawodach objetych transmisjg audiowizualna.

ZPRP - Zwigzek Pitki Recznej w Polsce, bedacy polskim (krajowym) zwiazkiem

sportowym.

ZASADY PRZYZNAWANIA | ODBIORU AKREDYTACJI

1.

Akredytacje na Mecze Superpucharu przyznawane sa na podstawie wnioskow
akredytacyjnych za posrednictwem Biura Prasowego Superligi w podanych terminach.
Wnioski ztozone po wyznaczonym terminie nie beda rozpatrywane.
Akredytacje przyznawane sg przez Superlige, organizatora Meczow.

Whniosek akredytacyjny powinien by¢ wypetniony zgodnie z wytycznymi Superligi.
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4. O przyznaniu akredytacji decyduje Superliga. Ztozenie wniosku o akredytacje nie jest
rownoznaczne z jej przyznaniem i wystawieniem przez Superlige.

5. Po zakonczeniu procesu akredytacyjnego kazdy Przedstawiciel Mediow otrzymuje na
podany adres e-mail wiadomos¢ o przyznaniu lub odrzuceniu wniosku akredytacyjnego.

6. Decyzja Superligi o przyznaniu lub odmowie akredytacji jest ostateczna.

7. Akredytacje odebra¢ mozna w dniu Meczu w centrum akredytacji. Wejscie do hali
przeznaczone dla Przedstawicieli Mediow bedzie oznaczone. Procedura rozpoczyna sie
okoto 90 minut przed rozpoczeciem meczu.

8. Akredytacje wydawane sg na podstawie dokumentu tozsamosci ze zdjeciem. Dane
musza byc¢ zgodne z informacjami podanymi we wniosku akredytacyjnym.

9. Przedstawiciele mediow, ktorzy otrzymali akredytacje, maja obowiazek posiadac ze soba
podczas meczow wazny dokument tozsamosci, umozliwiajgcy przeprowadzenie
zgodnosci danych z listg akredytowanych.

10. Istotg obecnosci Przedstawicieli Mediow w migjscach dla nich przeznaczonych jest praca
nad materiatami meczowymi/pomeczowymi. Otrzymana akredytacja obowigzuje
Przedstawiciela Mediow do opublikowania materiatu meczowego/pomeczowego z
Meczu na tamach reprezentowanego medium.

11. Liczba miejsc dla Przedstawicieli Mediow jest ograniczona.

12. Superliga jest uprawniona do odebrania akredytacji Przedstawicielom Mediow, ktorzy nie
przestrzegaja zalecen i regulacji, w tym Regulaminu, obowiazujacego podczas Meczow
Superpucharu. Decyzje o odebraniu akredytacji Superliga przekaze odpowiednigj

redakdji.

ZASADY PRACY ORAZ PRUSZANIA SIE PRZEDSTAWICIELI MEDIOW

1. Miejsce dla akredytowanych fotoreporterow i operatorow kamer znajduje sie w
wyznaczonej strefie za bramkami wzdtuz krotszej krawedzi boiska.

2. Podczas Meczéw do dyspozycji Przedstawicieli Mediow zostanie oddana dedykowana
trybuna prasowa oraz media room z dostepem do pradu oraz Internetu. Wejscie do wyzej
wymienionych stref bedzie mozliwe po okazaniu akredytacji. Poza akredytowanymi
Przedstawicielami Mediow, wstep na trybune prasowa oraz do media roomu maja
Koordynatorzy Medialni Kluboéw oraz przedstawicie Mediow Klubowych, Gtownego
Nadawcy i Superligi.

3. Fotoreporterzy i operatorzy kamer nie moga poruszac sie wzdtuz dtuzszej krawedzi

boiska w trakcie trwania meczu. Zmiana strony mozliwa jest wytacznie przed oraz w
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trakcie przerwy meczu. Absolutnie niedozwolone jest zajmowanie miejsc przez
fotoreporterow przed bandami reklamowymi.

Przedstawiciele Mediow posiadajacy akredytacje FOTO/WIDEO maja obowigzek
noszenia specjalnych kamizelek, ktére wydawane sg w Centrum Akredytacji. Po
zakonczonym meczu kamizelke nalezy zwrocic w miegjscu jej odbioru.

Przedstawiciele Mediow, ktorzy nie zwrdcag kamizelki, zostang obciazeni kwotg 500 zt.
Posiadacze akredytacji moga wykonywac zdjecia/ ujecia takze z migjsc dla publicznosci,
Jjednak pod warunkiem, ze nie utrudniajg obserwacji Meczu widzom i innym uczestnikom
widowiska.

Po kazdym Meczu zorganizowana zostanie strefa mieszana, podczas ktorej bedzie istniata
mozliwos¢ nagrywania pomeczowych wywiadow na tle scianki sponsorskiej.
Przedstawiciele Mediow sa zobowigzani do bezwzglednego stosowania sie do polecen
pracownikow Superligi, wolontariuszy, stewardow, ochrony oraz innych pracownikow
Organizatora w zakresie poruszania sie po Atlas Arenie pod grozba usuniecia z

wydarzenia.

PRAWA MEDIALNE DO MECZOW

1.

Gtowny Nadawca jest uprawniony na zasadzie wytacznosci do emisji i eksploatacji Praw
Medialnych do Meczéw. Oznacza to, ze zaden Inny Nadawca i Inne Medium nie jest
uprawnione do rejestracji Meczow oraz emisji i eksploatacji materiatow audiowizualnych
z Meczow, bez wzgledu na Platforme Dystrybucyjna, w tym poprzez media
spotecznosciowe lub inne ustugi elektroniczne.

Zaden Klub nie jest uprawniony do upowazniania (za wynagrodzeniem lub bezptatnie)
innych osob prawnych i 0osob fizycznych do dysponowania Prawami Medialnymi do
Meczow.

Media Klubowe sg zobowigzane do udostepnienia swoim  uzytkownikom
przygotowanych przez Gtownego Nadawce Skrotow z Meczow poprzez udostepnienie
Skrotu z Meczu w czasie nie poznigjszym niz 2 godziny od zakonczenia Meczu
Transmitowanego, poprzez embedowanie Playera YouTube Superligi na stronie
internetowej Klubu oraz portalu spotecznosciowym Facebook Klubu.

Media Klubowe sa uprawnione do korzystania z fragmentow Meczoéw w ramach
tworzonych przez nie materiatow promocyjnych Klubow.

Gtowny Nadawca moze upowazniac osoby trzecie do produkcji sygnatu audiowizualnego
z Meczow. Kluby zostang poinformowane przez Superlige o takim upowaznieniu.

Zadna strona trzecia, a w szczegoélnosci Inni Nadawcy, Inne Media nie jest uprawniona do

rejestracji przebiegu Meczéw realizowanych Na Zywo przez Gtownego Nadawce.
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V. ZALECENIA | REGULY DOTYCZACE WYWIADOW

1.

Wszystkie wywiady bezposrednio zwigzane z danym Meczem, podczas Meczow

Transmitowanych, realizowane sg w ten sposob, iz:

a) w pierwszej kolejnosci realizowane sa wywiady przez ekipy reporterskie Gtéwnego
Nadawcy, szczegolnie wywiady realizowane Na Zywo,

b) o kolejnosci kolejnych wywiadow decyduje Superliga.

Klub, w tym Zawodniczki i trenerzy, nie moga odmawiac¢ udzielenia wywiadow

realizowanych przez Gtownego Nadawce przed, w przerwie lub bezposrednio po

zakonczeniu Meczow bez zgody Superligi lub Gtownego Nadawcy. Gtowny Nadawca ma
prawo wskazac przedstawiciela danego Klubu, ktory bedzie zaproszony do udzielenia
wywiadu przy okazji transmitowanego Meczu.

Kluby Superligi rywalizujgce o Superpuchar powinny delegowac osoby odpowiedzialne

za koordynacje pracy mediow podczas meczow o Superpuchar (Koordynator Medialny),

szczegolnie w zakresie przeprowadzania wywiadow. Takie osoby powinny, podczas

Meczu swojego Klubu, by¢ w statym kontakcie z Zawodniczkami i trenerami oraz

Superliga przed, w trakcie i po danym Meczu.

Przedstawiciele mediow, zainteresowani przeprowadzeniem wywiadu, powinni takie

zainteresowanie zgtaszac¢ Superlidze.

W przypadku organizacji konferencji prasowej musi sie ona odbyc¢ punktualnie na 20

minut od zakonczenia ceremonii wreczenia Superpucharu.

Koordynator medialny Klubu ma obowiazek punktualnego doprowadzenia na

konferencje prasowa 2 przedstawicieli swojego Klubu, w tym Zawodniczek, ktory

wystepowat w meczu oraz pierwszego trenera Klubu.

Klub deleguje osobe, ktora petni role Koordynatora Medialnego podczas meczu o

Superpuchar. Zadaniem Koordynatora Medialnego jest:

a) odpowiadanie za punktualne pojawienie sie Zawodniczek w danej strefie, gdzie
przeprowadzone beda wywiady. Koordynator Medialny powinien podczas Meczu
swojego Klubu by¢ w statym kontakcie z Zawodniczkami i trenerami przed, w trakcie i
po Meczu,

b) Scista wspotpraca z Koordynatorem Medialnym drugiego Klubu oraz Superliga,

c) Koordynatorzy Medialni z Klubow, wraz z Superliga, ustalajg zasady wspotpracy
podczas odprawy przedmeczowej. Koordynatorzy Medialni oraz Superliga w
szczegolnosci zobowigzani sg do ustalenia: faktu czy bedzie organizowana
pomeczowa konferencja prasowa oraz zasady przeprowadzania wywiadow

pomeczowych a nastepnie egzekucji tych ustalen.
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8. Klub, w tym Zawodniczki i trenerzy, nie moga odmawiac udzielenia wywiadow i udziatu
w audycjach przygotowywanych przez Gtownego Nadawce bez zgody Superligi lub
Gtownego Nadawcy. Gtowny Nadawca, w porozumieniu z Superliga, ma prawo wskazac
przedstawiciela danego Klubu, ktéry bedzie zaproszony do udziatu w audycji
produkowanej w studio Nadawcy Gtownego. Takie wskazanie powinno byc¢ przekazane
danemu klubowi z 7-dniowym wyprzedzeniem.

9. Na zyczenie Superligi, Klub ma obowigzek zapewnienia do dyspozycji Superligi
wskazanych przez nig Zawodniczki/Zawodniczek/cztonkow sztabu szkoleniowego w
celu nagrania materiatow promocyjnych. Zawodniczki/cztonkowie sztabu szkoleniowego
musza byc do dyspozycji Superligi przez co najmniej 30 minut od momentu zakonczenia
Meczu.

10. Podczas Meczow na terenie hali udostepniona zostanie Strefa Mieszana, w ktorej
Zawodniczki i trenerzy moga po meczach udziela¢ wywiadow przedstawicielom mediow.
Strefa Mieszana bedzie ulokowana pomiedzy szatniami druzyn a wyjsciem druzyn z Hali.

11. Po zakonczeniu danego Meczu wszystkie akredytowane Media moga przeprowadzac
wywiady z uczestnikami Meczu tylko w Strefie Mieszanej (wyjatek stanowia media
Gtownego Nadawcy mogace przeprowadzac wywiady na boisku).

12. Wszyscy cztonkowie druzyn Klubowych, przed dotarciem do szatni po Meczu,

zobowigzani sg do przejscia przez Strefe Mieszana.

ZOBOWIAZANIA KLUBOW W ZAKRESIE PROMOCJI MECZU

1. Kluby zobowiazane sg uzyskac wszelkie niezbedne zgody, o ile takie zgody beda
wymagane, na wykorzystanie wizerunku osob zwigzanych z danym Klubem, w tym
Zawodniczek, trenerdow, Cztonkow sztabu szkoleniowego, ktorzy pojawiaja sie w
materiatach filmowych produkowanych z Meczu.

2. Ponadto, Kluby zobowigzane sa uzyska¢ zgody Cztonkdéw swoich druzyn (trenerdw,
Zawodniczek) do wykorzystywania ich wizerunkow, w celach promocyjnych Superligi,
Meczow Superpucharu i Gtownego Nadawcy. W przypadku wystapienia przez osoby
trzecie z jakimikolwiek roszczeniami w zwigzku z naruszeniem przez Superlige lub
Gtownego Nadawce praw do wizerunku w zwigzku z wykorzystaniem tegoz wizerunku w
ramach dziatan przewidzianych postanowieniami niniejszego regulaminu, Klub, ktorego
przedstawicieli bedzie dotyczyc¢ takie roszczenie, zobowigzuje sie zwolni¢ Superlige i
Gtownego Nadawce z wszelkiej odpowiedzialnosci.

3. Wytgczona jest mozliwos¢ eksponowania podczas Meczow hazw oraz znakow
towarowych podmiotow, ktore prowadza dziatalnos¢ konkurencyjng wobec dziatalnosci

Gtownego Nadawcy bez zgody Superligi.
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W celu realizacji postanowien umowy z Gtownym Nadawca w zakresie jego promocji,
Klub zobowigzany jest do promowania Meczu z udziatem Klubu na oficjalnegj stronie
internetowej Klubu oraz na oficjalnych kanatach Klubu w mediach spotecznosciowych
(Facebook, X, Instagram, Youtube) na co najmniej 24 godziny przed Meczem, w tym
poprzez podanie nazwy kanatu Gtownego Nadawcy, na ktérym odbedzie sie transmisja
Meczu.

Klub, w porozumieniu z Superliga, zobowigzany jest do promocji Meczu w swoich
klubowych kanatach komunikacyjnych. W szczegoélnosci, jesli chodzi o materiaty
promocyjne dostarczone przez Superlige.

Klub zobowigzany jest do publikowania materiatow wideo i tresci udostepnianych przez
Gtownego Nadawce w zakresie uprawnien opisanych w Regulaminie.

Klub oraz jego Pracownicy, Zawodniczki oraz sztab szkoleniowy, zobowigzani sa do
dbania o dobry wizerunek Klubow, Meczu Superpucharu, Superligi oraz Gtownego
Nadawcy. W zadnym wypadku nie jest mozliwe wypowiadanie sie lub publikowanie tresci
mogacych negatywnie oddziatywac na wiarygodnos¢ Klubow, Meczow, sponsorow i
partnerow, sedziow, ZPRP oraz Gtownego Nadawcy.

Klub oraz jego Pracownicy, Zawodniczki oraz sztab szkoleniowy zobowigzani sa
zachowywac wysokie standardy jezykowe i kulturalne w komunikacji poprzez wtasne
profile w mediach spotecznosciowych.

Superliga zastrzega sobie prawo do Wykorzystania wizerunku, kazdej z Zawodniczek

pierwszej druzyny z kazdego Klubu do celow marketingowych.

VII. USTALENIA KONCOWE

Wszelkie sprawy nie opisane w niniejszym Regulaminie beda kazdorazowo rozstrzygane

przez Superlige.

2. Prawo interpretacji postanowien Regulaminu przystuguje wytacznie Zarzadowi Superligi.

Wszelkie prawa do niniejszych dokumentow, w tym tresci tgcznie i w czesciach przynalezg wytgcznie do Superliga sp. z
o0.0. Jakiekolwiek ich wykorzystanie przez podmioty trzecie, a w szczegoélnosci w celach komercyjnych, moze odbywac sie
wytgcznie za uprzednig pisemng zgodg Superliga sp. z o.0.

11



§7 SUPERPUCHAR
POLSKI



